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e Factores que condicionan la demanda

P Presentacién

El objetivo de esta guia es que los estudiantes identifiquen los diferentes factores
que influyen en la cantidad demandada.

En el video referido al tema se muestra cémo la demanda de productos,
especificamente en el contexto de la moda, esta influenciada por varios factores
Ccomo precio, ingresos, gustos y preferencias, poblacion, tendencia, entre otros. Se
utiliza el ejemplo de una marca de zapatillas urbanas para ilustrar estos conceptos.

Se recomienda utilizar el video luego de desarrollar conceptos claves: demanda, ley
de demanda, factores.

Actividades sugeridas

Actividad 1 Individual - “Mi propio caso de demanda”

Cada estudiante debe elegir un producto o servicio que consuma habitualmente
(por ejemplo, ropa deportiva, comidas rapidas, servicios de streaming) y:

Describir brevemente el producto.

Identificar un factor que podria modificar su demanda.

Explicar como y por qué ese cambio afectaria la cantidad demandada.

Presentar un ejemplo o situacion real o ficticia que lo ilustre.
Actividad 2 "El Mercado Inesperado” - Simulacién y Debate
1) El docente presenta una situacion, por ejemplo:

“Corrientes fue seleccionada para producir en masa un nuevo producto: helado de
yerba mate. Pero antes de lanzar al mercado, el gobierno quiere entender qué

pasara con la demanda’.
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Se forman grupos de 4 o 5 estudiantes.

2) Simulacion de Mercado (30 min aprox):

Cada grupo recibe un kit de situacion que incluye:

Una ficha del producto.

Una carta sorpresa que modifica un factor de la demanda (ej: suben ingresos,

cambia el gusto, cae el precio de un sustituto, etc.).

Datos de contexto (zona, publico, competencia, etc.).

Tarea: Analizar qué ocurrira con la demanda del producto y justificarlo. Luego deben

crear:
Un breve spot publicitario (Para enriquecer la presentacion y analisis de casos, se
propone el uso de Canva o Genially para la elaboracion de los spots publicitarios o

presentaciones graficas) adaptado a su situacion.

Un argumento econdmico que explique el comportamiento de la demanda segun el

cambio del factor recibido.

3) Cierre — Feria y Debate (35 min aprox):

Se realiza una feria breve en la que cada grupo expone su producto y explica su

decision. Luego:

Se hace una ronda de preguntas cruzadas entre grupos.

Se reflexiona colectivamente:

¢:Qué factor tuvo mayor impacto?

¢;Puede un producto tener mucha demanda pero no ser rentable?

;Qué relacion hay entre percepcién social y decisiones econdmicas?
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“Pensando sobre lo aprendido”

Luego de finalizar las actividades, cada estudiante responde de forma escrita:
;Qué aprendi hoy sobre los factores que condicionan la demanda?

;Cudl fue el concepto que mas facil me resulté comprender?

¢(Cudl me resulté mas dificil y por qué?

¢En qué situaciones de mi vida puedo aplicar lo aprendido?
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